ГОРОДСКОЙ СОВЕТ

МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ "Г. НАБЕРЕЖНЫЕ ЧЕЛНЫ"

РЕШЕНИЕ

от 18 июня 2008 г. N 32/5

ОБ УТВЕРЖДЕНИИ ПОЛОЖЕНИЯ О ПОРЯДКЕ РАЗМЕЩЕНИЯ

РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ И СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ

НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА НАБЕРЕЖНЫЕ ЧЕЛНЫ

В соответствии со статьей 16 Федерального закона от 06.10.2003 N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", статьей 19 Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Уставом муниципального образования "город Набережные Челны" городской Совет решил:

1. Утвердить Положение о порядке размещения рекламных конструкций и средств наружной информации на территории города Набережные Челны согласно приложению.

2. Признать утратившим силу решение городского Совета от 12.05.2006 N 12/7 "О порядке размещения рекламных конструкций и средств наружной информации на территории города Набережные Челны", опубликованное в газете "Челнинские известия" от 27.05.2006 N 95 - 97.

3. Исполнительному комитету города разработать порядок оформления разрешения и договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в городе Набережные Челны.

4. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на Постоянную комиссию городского Совета по городскому хозяйству, градостроительству, землеустройству.

Мэр города

И.Ш.ХАЛИКОВ

Приложение

к решению

городского Совета

от 18 июня 2008 г. N 32/5

ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ И СРЕДСТВ

НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА НАБЕРЕЖНЫЕ ЧЕЛНЫ

Глава 1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Настоящее Положение разработано в целях обеспечения эффективного использования имущества, находящегося в муниципальной собственности, организации на высоком художественно-эстетическом уровне внешнего благоустройства города, обеспечения безопасности жителей города при установке и эксплуатации рекламных конструкций и средств наружной информации.

2. Настоящим Положением в соответствии с законодательством Российской Федерации устанавливаются общие требования к рекламным конструкциям и средствам наружной информации, регламентируются вопросы, связанные с размещением рекламных конструкций и средств наружной информации на территории города, определяется порядок выдачи разрешений на установку рекламной конструкции (далее - Разрешение).

3. Настоящее Положение не распространяется на отношения, возникающие при размещении рекламы на городском общественном транспорте.

4. Непременным требованием к рекламным конструкциям и средствам наружной информации является высокий эстетический и технический уровень исполнения.

5. В целях настоящего Положения применяются следующие основные понятия:

1) наружная реклама - информация, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке, распространяемая с использованием рекламных конструкций - щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения, монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения городского транспорта, кабинах таксофонов, уличных туалетах, пешеходных ограждениях, киосках и других объектах городской инфраструктуры;

2) рекламная конструкция - техническое приспособление стабильного территориального размещения, с использованием которого распространяется наружная реклама;

3) временная рекламная конструкция - рекламная конструкция, срок размещения которой обусловлен ее функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев;

4) средство наружной информации - техническое приспособление стабильного территориального размещения, с использованием которого распространяется наружная информация, не являющаяся рекламой. Площадь поверхности средства наружной информации, как правило, составляет не более одного квадратного метра (1 кв.м). Оформление разрешения на установку средства наружной информации не требуется;

5) место размещения рекламной конструкции, средства наружной информации - территория, здание, строение, сооружение или часть здания, строения, сооружения, иные объекты, на которых размещаются рекламные конструкции, средства наружной информации;

6) владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником;

7) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение наружной рекламы;

8) информационное поле рекламной конструкции - часть рекламной конструкции, содержащая информацию рекламного характера.

Глава 2. РЕКЛАМНЫЕ КОНСТРУКЦИИ И СРЕДСТВА

НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ

6. К рекламным конструкциям относятся:

1) крышные установки - объемные или плоскостные установки, расположенные полностью или частично выше уровня карниза на крыше здания;

2) отдельно стоящие щитовые установки - односторонние или многосторонние (плоскостные или объемные) конструкции, устанавливаемые на газонах, грунте, асфальте;

3) щитовые установки, размещаемые на временных или постоянных ограждениях;

4) щитовые установки, размещаемые вдоль проезжей части дорог, на мостах, эстакадах, путепроводах;

5) брандмауэрные панно - объекты, размещаемые на плоскости стен зданий, строений, сооружений в виде:

- изображения или информационного поля, непосредственно нанесенного на стену,

- объектов, состоящих из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля;

6) установки в виде объемно-пространственных конструкций;

7) панель-кронштейны - двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на опорах (собственных или мачтах-опорах городского освещения), выполняемые с внутренней подсветкой, типовой размер которых составляет 1,2 x 1,8 м;

8) панель-кронштейны, размещаемые на фасадах зданий, строений, сооружений;

9) транспаранты - конструкции из легких материалов, размещаемые через проезжую часть дороги или вдоль нее, крепящиеся как к отдельно стоящим опорам, так и фасадам зданий;

10) конструкции для размещения рекламных сообщений, устанавливаемые в витринах организаций, содержащие информацию, не относящуюся к профилю данной организации;

11) конструкции, размещаемые на остановочных павильонах общественного транспорта и павильонах подземных переходов;

12) проекционные установки для воспроизведения рекламных сообщений на плоскостях стен, динамическая реклама, табло, лазерные установки (по плоскости экрана);

13) нетрадиционные рекламные конструкции (воздушные шары, аэростаты, флаги, скамейки и др.);

14) штендеры (выносные щитовые конструкции, двусторонние, без внутреннего подсвета, площадь поверхности одной стороны не более 1,5 кв.м) - временные объекты, устанавливаемые предприятиями в часы их работы в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 метров от входа в предприятие;

15) вывески - технические приспособления в виде конструкций, установленных на внешних стенах зданий и сооружений или на территории организаций в целях информирования потребителя о товарах и услугах, о типе и профиле организации для ориентирования потребителя в местах осуществления торговли и обслуживания населения, а также для привлечения к ним внимания, содержащие сведения рекламного характера;

16) иные рекламные конструкции.

7. К средствам наружной информации относятся:

учрежденческие доски, таблички, указатели местонахождения, устанавливаемые на внешних стенах зданий и сооружений или на территории организаций, содержащие сведения об организации - ее фирменное наименование, место нахождения (адрес) и режим работы. Иная текстовая информация, указание которой не является обязательным в соответствии с Федеральным законом от 07.02.1992 N 2300-1 "О защите прав потребителей", рассматривается как реклама.

Глава 3. ПОЛНОМОЧИЯ ИСПОЛНИТЕЛЬНОГО КОМИТЕТА В ОБЛАСТИ

РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ И СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

8. Исполнительный комитет:

1) осуществляет общее градостроительное и архитектурно-художественное руководство, экспертизу проектов информационно-художественного оформления рекламных конструкций и их привязок к городской территории;

2) осуществляет в соответствии с действующим законодательством согласование мест размещения рекламных конструкций;

3) устанавливает порядок и условия размещения городской информации и социальной рекламы;

4) в установленном порядке осуществляет выдачу Разрешений, аннулирование Разрешений, выдачу предписаний о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций;

5) в установленном порядке осуществляет формирование рекламного дела по каждой рекламной конструкции;

6) организует проведение торгов (конкурсов, аукционов) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности;

7) заключает договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, на основе торгов (аукциона, конкурса);

8) осуществляет контроль за исполнением условий договоров на размещение рекламных конструкций;

9) обеспечивает соблюдение в процессе установки и эксплуатации рекламных конструкций их соответствия техническим требованиям к объектам данного типа, проверяет наличие Разрешений, осуществляет мониторинг соответствия установленных рекламных конструкций проектной документации, готовит предписания на демонтаж незаконно установленных рекламных конструкций;

10) контролирует наличие необходимой для потребителя информации в организациях торговли, общественного питания и услуг, координирует работу по оформлению указанных организаций в соответствии с требованиями Федерального закона от 07.02.1992 N 2300-1 "О защите прав потребителей", городскими и иными программами;

11) разрабатывает проекты муниципальных правовых актов в области размещения рекламы и средств наружной информации на территории города;

12) осуществляет иные полномочия в соответствии с законодательством Российской Федерации, законодательством Республики Татарстан, настоящим Положением и иными муниципальными правовыми актами.

9. Реализация полномочий, предусмотренных пунктом 8 настоящего Положения, осуществляется Исполнительным комитетом. Если иное не установлено законодательством Российской Федерации, указанные полномочия могут быть делегированы соответствующим органам (организациям) в соответствии с правовыми актами руководителя Исполнительного комитета.

Глава 4. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫЕ К РЕКЛАМНЫМ

КОНСТРУКЦИЯМ И СРЕДСТВАМ НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ

10. Рекламные конструкции и средства наружной информации при их размещении на зданиях, строениях, сооружениях и иных объектах не должны нарушать единого архитектурно-художественного облика города, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории.

11. Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.

12. Расстояние между рекламными конструкциями и (или) средствами наружной информации устанавливается с учетом рядом находящихся рекламных конструкций, которые не должны визуально перекрывать друг друга.

13. Рекламные конструкции выполняются по индивидуальным и типовым проектам с привязкой к конкретным архитектурным объектам и требуют обязательной регистрации в Реестре рекламных конструкций.

14. Возможность размещения рекламных конструкций и их размер определяются Исполнительным комитетом по каждому месту размещения рекламных конструкций отдельно.

15. Все рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием рекламораспространителя, номера его телефона и регистрационного номера (номер рекламного дела).

16. Рекламные конструкции не могут эксплуатироваться без размещенного на них изображения либо с испорченным изображением.

17. При размещении рекламных конструкций и средств наружной информации необходимо учитывать удобство содержания автомобильных дорог и улиц. Рекламные конструкции и средства наружной информации не должны создавать помех для уборки улиц и тротуаров, а также для выкоса газонов.

18. Рекламораспространитель обязан восстановить благоустройство территории после установки (демонтажа) рекламной конструкции или средства наружной информации. Демонтаж рекламной конструкции необходимо проводить вместе с ее фундаментом.

19. В темное время суток щитовые рекламные конструкции должны быть освещены внешним источником света.

20. Включение и выключение подсветки щитовых установок, размещаемых вдоль проезжей части дорог, должно производиться одновременно с включением и выключением уличного освещения.

21. Рекламные конструкции и их территориальное размещение должны соответствовать требованиям технических регламентов.

При отсутствии технических регламентов к рекламным конструкциям и их территориальному размещению применяются требования, установленные строительными нормами и правилами, а также государственными стандартами.

22. Материалы, используемые при изготовлении рекламных конструкций и средств наружной информации, должны отвечать современным требованиям качества, их монтаж должен проводиться без отклонений от утвержденной проектной документации. Рекламные конструкции и средства наружной информации должны содержаться в исправном состоянии.

23. Недопустимо использование рекламных конструкций и средств наружной информации, опасных для жизни и здоровья населения.

24. К техническому и эстетическому уровню установок в виде объемно-пространственных конструкций, располагаемых непосредственно в пешеходных зонах, предъявляются повышенные требования. Указанные установки должны иметь внутренний или внешний подсвет. Плакаты рекомендуется защищать стеклом или прозрачной пленкой.

25. Отдельно стоящие щитовые установки, как правило, выполняются в двухстороннем варианте. Фундаментные основания (блоки) отдельно стоящих щитовых установок должны заглубляться ниже уровня земли с засыпкой основания черноземом и посевом газонной травы. Допускается решение фундамента в виде инженерного сооружения - цветника или скамеек по согласованию с Исполнительным комитетом.

26. Специальные требования, предъявляемые к рекламным конструкциям и средствам наружной информации, устанавливаются Исполнительным комитетом.

Глава 5. ПОРЯДОК ВЫДАЧИ РАЗРЕШЕНИЯ

27. Установка рекламной конструкции допускается при наличии Разрешения.

В Разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия Разрешения, орган, выдавший Разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения.

Форма Разрешения утверждается постановлением руководителя Исполнительного комитета города.

28. Разрешение выдается Исполнительным комитетом на основании заявления собственника или иного указанного в пунктах 46 - 48 настоящего Положения законного владельца соответствующего недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо владельца рекламной конструкции по согласованию с уполномоченными органами, необходимому для принятия решения о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче.

Перечень организаций, по согласованию с которыми осуществляется выдача Разрешений, устанавливается Исполнительным комитетом в соответствии с законодательством Российской Федерации и законодательством Республики Татарстан.

КонсультантПлюс: примечание.

В официальном тексте документа, видимо, допущена опечатка: имеется в виду "Выдача Разрешения на установку рекламной конструкции на земельном участке", "Выдача Разрешения на земельном участке".

29. Выдача Разрешения на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе независимо от формы собственности недвижимого имущества лицу, занимающему преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы в соответствии с пунктами 50, 51 настоящего Положения, не допускается.

30. Лицо, которому выдано Разрешение, обязано уведомлять Исполнительный комитет обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

31. Распространение наружной рекламы на витринах, киосках, лотках, передвижных пунктах торговли, уличных зонтиках не требует получения Разрешения.

32. Для получения Разрешения к указанному в пункте 28 настоящего Положения заявлению прилагаются:

1) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

2) подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного указанного в пунктах 46 - 48 настоящего Положения законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем соответствующего недвижимого имущества.

Исполнительный комитет не вправе требовать от заявителя представления документов и сведений, не относящихся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции, а также взимать помимо государственной пошлины дополнительную плату за подготовку, оформление, выдачу Разрешения и совершение иных связанных с выдачей Разрешения действий.

Исполнительный комитет осуществляет согласование с соответствующими органами, необходимое для принятия решения о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить такое согласование и представить его в Исполнительный комитет.

33. Решение о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче должно быть направлено Исполнительным комитетом заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.

34. Решение об отказе в выдаче Разрешения должно быть мотивировано и принято исключительно по следующим основаниям:

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану города;

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города;

5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

6) нарушение требований, установленных пунктами 28, 49 - 55 настоящего Положения.

35. Разрешение выдается Исполнительным комитетом на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

36. Исполнительным комитетом может быть принято решение об аннулировании Разрешения.

37. Решение об аннулировании Разрешения принимается:

1) в течение месяца со дня направления в Исполнительный комитет владельцем рекламной конструкции письменного уведомления о своем отказе от дальнейшего использования Разрешения;

2) в течение месяца с момента направления в Исполнительный комитет собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если в течение года со дня выдачи Разрешения рекламная конструкция не установлена;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5) в случае, если Разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных пунктами 49 - 55 настоящего Положения, либо результаты аукциона признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

6) в случае нарушения требований, установленных пунктами 29, 30 настоящего Положения.

38. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случаях, установленных федеральным законодательством о рекламе.

39. В случае аннулирования Разрешения или признания его в судебном порядке недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней.

40. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования Разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет.

41. Установка рекламной конструкции без Разрешения (самовольная установка) не допускается. В случае самовольной установки рекламной конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания Исполнительного комитета собственником или иным указанным в пунктах 46 - 48 настоящего Положения законным владельцем соответствующего недвижимого имущества, к которому присоединена самовольно установленная рекламная конструкция.

При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции Исполнительный комитет вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

42. В целях обеспечения безопасности населения, а также соблюдения единого архитектурно-художественного облика города рекламные конструкции подлежат регистрации. Срок действия регистрации рекламной конструкции равен сроку, на который выдано Разрешение.

При регистрации рекламной конструкции оформляется рекламное дело.

43. Форма рекламного дела и порядок сбора сведений для него утверждается постановлением руководителя Исполнительного комитета.

44. Рекламное дело составляется в двух экземплярах, один из которых подлежит хранению в Исполнительном комитете, другой передается владельцу рекламной конструкции.

45. В целях обеспечения высокого качества архитектурно-художественного оформления города все рекламные конструкции регистрируются в Реестре рекламных конструкций.

Глава 6. УСТАНОВКА И ЭКСПЛУАТАЦИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

И СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

46. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем (пользователем) по договору с собственником (правообладателем) земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция.

47. В случае если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество при наличии согласия такого собственника и с соблюдением требований, установленных пунктами 49 - 53 настоящего Положения.

48. В случае если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, передано собственником в доверительное управление, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с доверительным управляющим при условии, что договор доверительного управления не ограничивает доверительного управляющего в совершении таких действий с соответствующим имуществом.

49. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе аукциона, проводимого Исполнительным комитетом в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается на срок пять лет, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев.

Примерная форма такого договора утверждается постановлением руководителя Исполнительного комитета.

50. Участником аукциона не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в аукционе. Если по результатам проведения аукциона лицо приобретает преимущественное положение, данные результаты являются недействительными.

51. Преимущественным положением лица в сфере распространения наружной рекламы на территории города признается положение лица, при котором его доля в этой сфере на территории города превышает тридцать пять процентов. Доля лица в сфере распространения наружной рекламы определяется как отношение общей площади информационных полей рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы лицу и его аффилированным лицам на территории города, к общей площади информационных полей всех рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы на территории города.

52. При определении общей площади информационных полей рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы одному лицу, учитываются площади информационных полей временных рекламных конструкций.

53. Для участия в аукционе лицо обязано предоставить в Исполнительный комитет информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы этому лицу и его аффилированным лицам на территории города.

54. Торги (аукцион или конкурс) на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, которое находится в государственной или муниципальной собственности города Набережные Челны и на котором на основании договора между Исполнительным комитетом и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

55. В случае если к участию в торгах (аукционе, конкурсе) допущен один участник, такие торги признаются несостоявшимися. При соблюдении требований, установленных пунктами 50 - 53 настоящего Положения, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником торгов.

56. На период действия договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом.

57. Владелец рекламной конструкции или средства наружной информации осуществляет ее эксплуатацию, поддерживает ее в исправном состоянии с соблюдением норм техники безопасности и несет ответственность за любые нарушения правил безопасности и возникшие в связи с этим неисправности и (или) аварийные ситуации.

58. Владелец рекламной конструкции не имеет права вносить дополнения или изменения в утвержденную проектную документацию рекламной конструкции.

59. Владелец рекламной конструкции или средства наружной информации обязан исполнять предписания Исполнительного комитета, связанные с необходимостью устранения недостатков в техническом состоянии и внешнем виде рекламной конструкции или средства наружной информации.

60. Спорные ситуации, возникшие между заявителем и Исполнительным комитетом по вопросам размещения рекламных конструкций и средств наружной информации, разрешаются в порядке, установленном законодательством Российской Федерации, муниципальными правовыми актами.

